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I__ e tourisme équitable

C'est dans I'air du temps. Aucune activité ne
saurait se départir de I'epithete « équitable ».
Rappelons que I'equité est la qualité de celui
qui a un sens naturel de la justice et du respect
de chacun. Va-t-on bientét vivre ['alpinisme
equitable, le VTT équitable, la via ferrata
equitable, etc ? La randonnée, le trekking
sont des espaces bien acquis a 'equité. Dif-
ficile d'échapper a cela, et le dernier Salon
de la Rando & Paris mettait en avant cette
terminologie évocatrice d'un certain sursaut
moral. En fait, que se passe-t-il ? Faire du
trekking, de la rando, implique d'abarder des
territoires peu ou prou sauvages, €loignés
de notre civilisation. Ceci implique de ren-
contrer des gens différents, tant sur le plan
de la culture que de I'economie. Bien sou-
vent, ce genre de tourisme a donc lieu dans
des pays que l'on sait « pauvres ». Bien sou-
vent, an éprouve cette distorsion entre le
riche que l'on est et celui que 'on rencantre,
le simple billet d'avion que I'on a pris pour le
rejoindre est déja le symptdme d’un gouffre
financier entre les deux parties. En général, la culpabilité naissante s'efface derriére I'apport
économique que produit le tourisme : on crée du travail, on apporte des devises. Ceci n'est plus
suffisant. On ne peut ramener ces photos d'autrui qui vont embellir les magazines ou nos albums
sans se poser des questions plus pertinentes. C'est ainsi que les domaines de la santé, des
droits de 'homme, de la pauvreté entrent dans ce qui n'était au départ qu'une vacance. En gros :
on ne peut plus « vacancer » tranquille et c'est tant mieux. Du coup, trés souvent, on accom-
pagne nos séjours de l'idéologie (et de la réalité] du mot « équitable ». OK, on va grimper au
Népal, mais on apporte des outils pour les écoles, les hdpitaux, on raméne des témoignages,
on s'intéresse a des associations caritatives, on adopte des enfants, on en parraine d'autres.
On a comme un devoir de rendre le bonheur qu’ « ils » nous ont donné. Certes, tout cela peut
passer pour un vernis marketing, mais I'argument ne tiendrait pas la route. Pour avoir discuté
avec de nombreux tour-opérateurs, je me suis vite rendu compte que l'intérét n'était pas qu'un
baroud de fagade. Il correspond aussi & une tendance de fond, & une vraie prise de conscience,
un veéritable désir d'apporter en retour. On parle souvent de la dette du Tiers-Monde. Voyager
la-bas fait partie de ces petites choses qui participent & son annulation, au moins & la conscience
qu'il faut lutter pour cette annulation. Pour cela, évidemment, le voyage doit proposer un savoir
faire et un savoir &tre qui implique de créer les circonstances d'une réelle rencontre. La marche
a pied fait partie de cette ouverture. Celui qui marche, qui se trouve dans la lenteur, n'est plus
percu comme un conguérant. La marche impose I'humilité, elle impose une certaine équité. C'est
de |a que naft la rencontre, de cette exigence a vivre d'autres rythmes, d'autres facons de se
mouvoir, de dormir, de manger. La randonnée est le plus court chemin d'un &tre & un autre. Elle
les fait se ressembler, se rassembler. Suffit juste quand on revient dans son monde de ne pas
oublier ceux que I'on a quittés et assurer autant que faire se peut la persistance d'un lien.
Parfois, faire parvenir des photos de ceux que I'on a pris est déja un geste important. Lidéal
étant qu'il se crée a travers ces voyages I'embryon d’une solidarité entre I'ici et l'ailleurs. Alors
oui, vive ce nouveau tourisme, qui affirme tant bien que mal que l'indifférence est un délit.

Jean-Mi Asselin

Les journalistes d'Alpinisme & Randonnée témoignent leur solidarité & Florence Aubenas et
Hussein Hanoun al-Saadi, espérant qu'au jour de la parution, une bonne nouvelle sera arrivée.
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